[bookmark: _GoBack]Formaliser son modèle de proposition de valeur
33
P
Partenaires clés
Activités clés (*)
Ressources clés (*)
Propositions de valeur
Relations avec les clients
Canaux
Segments de clientèle
Flux de revenus (*)
Structure des coûts (*)
GMS
Grossistes
IGP BIO
PLV 
ALV
Sponsor
Web
Réseaux sociaux
Amazon
Pub
Relation presse 
Amicale 
Bienveillante
Partenariat
Confiance
Ouverture analyse sensorielle
Camille 
L’Académie
La passion
La main d’œuvre
Semances 
Transports
Outil de mise en commun des volumes 
Plateforme pour voir l’avancée de chacun (TRELLO)
Production
Conditionnement
Commerce
Recherche et développement
Emballage
Camille
Frais fixes
Commerciaux
Salons
Lancements de campagnes
Pris d’un contrat année
Restauration collective
Flocage des camions de transport
Commerce numérique 
Cerveau gauche : Logique
Matrice gauche : Efficacité
Cerveau droit : Emotion
Matrice droite : Valeur
Producteurs
Semenciers
Loueurs de Terres
Banques
Emballages
Intrants
Matériels
Collègues melonniers
Commerciaux
Transports
AOP Vendée
Créer davantage de confiance entre membre du syndicat
Engagement bilateral
 
Voir IGP apparaitre sur cadencier 
Avoir une stratégie adaptée à l’enseigne : stratégie par place de marché
 Aller a la rencontre des grossistes

