FORCES :
· La qualité de notre produit
· On a une IGP
· On est les premiers à avoir obtenu une IGP melon 
· On a un terroir d’exception
· On fait tous 100% de melon charentais 
· On a la meilleure qualité de melon en combinant terroir et climat
· On forme un groupe  plusieurs personnalités
· [bookmark: _GoBack]On se connait et on échange (discussions++)
· On a des échanges hebdomadaires en saison 
· On est tous des « petits «  producteurs   notion de producteur artisanal
· On est proches géographiquement, on partage donc les mêmes problématiques 
· On a une unité de Colisage
· On a une Académie, pour l’analyse sensorielle et la sélection variétale.
· On porte un discours commun

FAIBLESSES :
· Notre IGP est peu connue par rapport à d’autres SIQO (comme label Rouge)
· On a un manque de Notoriété
· On a un manque de visibilité au niveau local (+ de communication sur le terroir, la localisation, l’histoire et le savoir-faire)
· L’analyse sensorielle et la sélection variétale sont inconnues du consommateur 
· On a un manque de communication par rapport au consommateur final
· On a une disparité de qualité et de prix entre producteurs
· On a un manque d’échanges sur la production
· On a parfois un discours commun mais une individualisation 
· On a une individualité des metteurs en marché
· Les opérateurs n’ont pas tous les mêmes intérêts 
· On a des conflits d’intérêts
· Chacun a un sentiment d’appartenance différent au groupe





















OPPORTUNITES :
· On est leader en centre ouest
· La loi emballage change, c’est une opportunité à saisir, pour la segmentation en magasins
· On a plusieurs unités de vente et un réseau commercial Haut Poitou
· Contexte du marché évolue on repositionne le melon
· Les clients sont demandeurs de « valeurs » supplémentaires comme HVE, ZRP et BIO
· On veut fidéliser le consommateur et être présent chez un client toute une saison
· L’arrêt de Rouge Gorge permet une ouverture sur le marché


MENACES :

· Il existe beaucoup de SIQO le consommateur peut s’y perdre
· Melon de Cavaillon, ils ont une très bonne communication
· Les vendéens créent une AOP
· Si on produit moins de melons, la consommation risque de baisser également
· Baisse de volumes dans le bassin, donc baisse des transports
· Si baisse de surfaces et de volumes dans le haut poitou les semenciers risquent de faire moins de recherches variétales pour notre bassin à l’avenir
· Le développement des autres types de melons est en hausse (pastèque, Galia…)
· Notre IGP est banalisée
· IGP est noyé dans le terme «  melon charentais », il est donc plus difficile de justifier un prix plus élevé














